
9 oktober 2009 PM

Het krachtveld van krimp

Een impressie…

‘We doen hier in Den Haag alsof krimp 
iets van de outskirts is, maar in 2030 
zijn er nog maar een paar plaatsen in 
Nederland die zullen groeien.’
Marc Calon, voorzitter van Aedes, vraagt 

zich af hoe lang verdelingssystemen van 

budgetten nog gebaseerd zouden moeten 

worden op groei. 

‘Geef elkaar de ruimte, maak proeftui-
nen en leer daarvan.’
Max van den Berg, commissaris van de 

koningin in Groningen, geeft aan dat hij niet 

zit te wachten op ‘zakken geld en regels uit 

Den Haag’. 

‘De minister voor WWI is zich rot 
geschrokken toen hij terugkwam van 
een werkbezoek uit Limburg. Van der 
Laan kwam problemen tegen waar hij 
nog nooit van gehoord had.’
CDA-Kamerlid Bas Jan van Bochove pleit 

voor meer aandacht van het kabinet voor 

het verschijnsel krimp.

‘Ik ben geen krimpontkenner, maar 
we moeten oppassen dat het geen 
beleidshype wordt.’ 
Volgens Peter Noordanus, voorzitter van 

de vereniging van Nederlandse pro-

jectontwikkelaars, is het debat over de 

daling van de bevolking veel gelaagder: 

‘Strategie en organiserend vermogen 

spelen een onmiskenbare rol.’ 

Voor het eerst in tweehonderd jaar 
kunnen we de komende decen-
nia een daling van de bevolking 
verwachten. In de perifere 

gebieden worden lokale bestuurders hier al 
dagelijks mee geconfronteerd, de urgentie 
van dit fenomeen is inmiddels ook tot de 
Haagse burelen doorgedrongen. Minister 
Van der Laan wil in november het actieplan 
Bevolkingsdaling presenteren. Tijdens 
het ReuringCafé werd de regio volgens 
gedeputeerde De Bruijne nog te vaak in 
een slachtofferrol geplaatst: ‘Het debat was 
boeiend, maar de krimpprovincies werden 
mij iets te nadrukkelijk in de hoek van 
zielige gebieden neergezet die in Den Haag 
om geld komen vragen. Dit beeld komt niet 
overeen met de werkelijkheid. Het is wel zo 
dat de periferie andere knelpunten heeft 
dan de Randstad. Daarom is het belangrijk 
dat er maatwerk wordt geleverd.’ 

Wat merkt u in Groningen van de krimp?
‘De meeste effecten dalen het eerst neer in 
het maatschappelijk middenveld. Het zijn 
de scholen, vrijwilligersorganisaties en 
zorginstellingen die merken dat aantallen 
teruglopen. De woningvoorraad kan niet 
meer uitbreiden, terwijl veel gemeentelijke 
plannen zijn gebaseerd op grondopbrengs-
ten gecombineerd met woningbouw. 
Gemeenten hebben sowieso  een financieel 
probleem door de krimp.’ 

Is de krimpproblematiek dan vooral een 
financiële kwestie? 
‘Het gaat primair om beleid. Het is echter 

onzin om over beleid te praten zonder de 
budgettaire kwestie daarin mee te nemen. 
Het gemeentefonds is gebaseerd op het aan-
tal  inwoners en nog allerlei factoren, maar 
een factor krimp wordt niet meegerekend. 
Daar moet verandering in komen.’ 

Staat het thema hoog genoeg op de poli-
tieke agenda?
‘Het kabinet heeft het goed opgepakt. De 
vraag is of het zo prominent op de agenda 
blijft staan. Over ruim anderhalf jaar zijn er 
weer landelijke verkiezingen. Provincies en 
gemeenten in de krimpregio’s zijn nu aan 
zet om oplossingsrichtingen aan te dragen. 
Die kunnen dan mooi mee in een enveloppe 
bij de kabinetsformatie.’

Ziet u ook kansen in de krimp?
‘Jazeker. De krimp dwingt ons tot het ma-
ken van keuzes die anders wellicht waren 
uitgesteld of nooit gemaakt waren. Zo zijn 
we in Noord-Groningen bezig met het on-
derwijs. De prognose voor 2015 is dat er 30 
procent minder kinderen primair onderwijs 
volgen, schoolbesturen moeten hierop 
anticiperen. De vele kleine scholen, die 
moeizaam aan hun leerlingenaantal komen, 
in stand proberen te houden of kiezen voor 
een stevige school op regionaal niveau met 
goed vervoer. De kansen van krimp zitten 
niet in meer, maar in beter!’ •

De Bruijne: ‘Maatwerk noodzakelijk’  

Vanuit het niets hoog op de politieke 
agenda: de bevolkingskrimp en 
de consequenties hiervan voor de 
provincies Groningen, Limburg en 
Zeeland. Tijdens het ReuringCafé op 30 
september waagt de regio zich onder 
de Haagse kaasstolp. De Groningse ge-
deputeerde Pim de Bruijne ziet kansen: 
‘De krimp dwingt ons tot het maken van 
keuzes.’
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